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Avertissement

La méthodologie utilisée, ainsi que les résultats obtenus, relèvent de la 
seule responsabilité du prestataire TNS Sofres qui a réalisé cette enquête. Ils 
n’engagent ni le Pipame, ni la DGE, ni le Picom. Les parties intéressées sont 
invitées, le cas échéant, à faire part de leurs commentaires à la direction 
générale des Entreprises (DGE) qui a coordonné le groupement de commandes 
de cette étude.
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